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Conceito de Circuito Curto Agroalimentar
(Regulamento (UE) n.° 1305/2013 (FEADER))
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Carateristicas dos Circuito Curto Agroalimentar (CCA)

> Reduzido nimero de intermediarios entre o produtor e o
consumidor;

»A cadeia do produto é transparente: o consumidor conhece a
origem do produto e forma como foi produzido;

»A estruturagdo da cadeia alimentar assegura a retengdo pelo
produtor de uma parte equitativa do valor de mercado;

»Os intermedidrios tornam-se parceiros nos CCA, comprometidos
com a partilha de informagdo sobre os produtores, a origem dos
produtos e as técnicas de produgdo utilizadas.

»Proximidade geografica entre a origem dos produtos e o local de
venda ao consumidor final
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Regulamento Delegado (VUE) n.° 807/2014
(Regulamento complementar do FEADER)
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Critérios de Delimitagdo do Mercado Local

Raio Kilométrico ?“‘"‘”im Te""'.fé"io

A Area e jerdigio i CODR-LYT - Conoelhis

IT, CAMPAGNA

AMICA: 50 km INF. (2014/C 204/01)
-75 km

A 4

UK, CPRE: 50 Km

US Congress (2008
Farm Act): 643 km

UK, FARMA: 50 a
80 km

v

EUA, LOCAVORE: 160 km



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/PDF/?uri=OJ:C:2014:204:FULL&from=EN
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Critérios para a Delimitagdo da Area Geogréfica

A delimitagdo geogrdfica deve ser ajustada as carateristicas do
territdrio, considerando:

v O tipo de territério (urbano/rural, acessibilidade, densidade
populacional, hdbitos de consumo)

v' As distancias habitualmente percorridas pelos consumidores
para se abastecer

v As capacidades produtivas do territério (volume e diversidade
de produgdo)



Cartas de Qualidade
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— EXpressa no apoio a0s pequencs
produtores locais, muitos deles em risco de abandonar a
actividade agricola por diversas razoes, em particular por falta de

capacidade em escoar os produtos e por falta de apoio local para possi

se associarem, @ em conjunto ultrapassarem essas dificuldades.

O ou reconvertendo a sua actividade, no sentido de introduzir
préticas agricolas melhoradas e outras medidas de protecgao
do ambiente.

-surge do
relacionamento directo e da proximidade entre os
agricultores e os consumidores. O conhecimento mituo
facilita que se assumam compromissos entre ambos os G
grupos assim como se reconhegam as dificuldades, as
preferéncias e as opgoes dos mesmos face & comercializagao.

- o PROVE incorpora a
comercializagao dos produtos locais e a resolugao do problema
do seu escoamento, tendo este sido identificado como o
principal constrangimento da producao agricola dos pequenos
pludulunﬁ Este & um ponto |mpc|rlante num projecto que visa

gEmpresarial da economia local.

FONDAZIONE
CAMPAGNA
AMICA

el rapporto diretto fra produttore e consumatore sia

ane

all'agri & alla cuttura rurale.
« Sostegno alla cultura della campagna e dei territori rurali negli aspetti pit autentici. attraverso
tutti gii strumenti della comunicazione.

ia del lavoro nelle eil

del “saper fare” della cultura
manuale e artigianale
- Rispetto e conservazione dellambiente attraverso lo sviluppo di forme di agricoltura e di uso

delle risorse naturali compatibili e utili per l'ambiente e I'ecosistema.

a delle p € aspetti i collegati alla distribuzi dei prodotti.
altraverso la riduzione dei percorsi tra luoghi di produzione e di consumo (il cosiddetto
“KmZero").

- Stimolo allingresso delle giovani generazioni nella gestione delle imprese agricole.
- Promozione della diversificazione delle imprese agricole verso una armonica molteplicita di

funzioni.

della biodi ita anche la lotta all'ir di

geneticamente modificati (Ogm)

» Sviluppo delia didattica nell agricoltura e nelfincontro tra le imprese agricole e il mondo
scolastico.

- Sviluppo di forme di agricoltura di utilita sociale che si rivolgano attivamente alle fasce deboli

e fragili della societa.

ndo aos agricultores adaptar as suas culturas as
preferéncias dos consumidores assim como ir melhorando

processo continuo de identificacdo de potencialidades e
constrangimentos especificos de um territério e da definicao
e proposta de actividades a serem implementadas para um
conjunto de actores locais que desenvolvern a sua actividade
profissional nesse territorio (produtores, consumidores,
agentes de desenvolvimento e outros actores locais).

- permite definir os
parametros qualitativos atribuidos aos produtos locais
de forma conjunta entre quem produz & quem consome,

-0 PROVE surge num

BIENVENUE
N2l Nos valeurs

Les engagements des agriculteurs du réseau “Bienvenue a la Ferme”

Une exigence de qualité
La satisfaction de la clientéle passe par une exigence constante de qualité - qualité des prestations d'accueil et de
service, environnement soigné, . pour garantir le bien-&tre des visiteurs.

Un accueil personnalisé
Les adhérents du réseau Bienvenue & la Ferme s'attacheront & offrir & leurs hétes un accueil personnalisé et
professionnel, en privilégiant un tourisme d'échange et de proximité

Une découverte passionnante
Fiers de leur métier et des produits de leur ferme &laborés avec le plus grand soin, les agriculteurs auront 8 ceeur de
transmettre leur passion et de proposer la visite de leur exploitation avec transparence sur les pratiques agricoles.

Au service de notre patrimoine

Ambassadeurs d'une agriculture durable etresponsable, enracinge dans le territoire, la préservation du patrimoine
agricole et rural est une priorité pour les agriculteurs du réseau Bienvenue & la Ferme, parce que ce patrimoine unigue
est notre bien commun

Un cadre authentigue

Les fermes du réseau Bienvenue & la Ferme s'inscrivent généralement dans un cadre architectural traditionnel et
authentique, riche d'histoire, de traditions rurales et de savoir-faire architectural dans un environnement naturel et
préservé

Ces principes sont déclinés dans les cahiers des charges nationaux qui définissent les régles applicables & chague
prestation Bienvenue & |a Ferme (ex : Produits de |a ferme, Camping & la ferme_ ). Le respect et e suivi de ces
engagements sont contrdlés par les services décentralisés de I'Etat, par les Chambres d'Agriculture, par le réseau
Bienvenue 4 la Ferme

ILE DE FRANCE

AMAPIEN-NE-S

ET PAYSAN-NE-S
EN AMAP
RESPECTENT

ET FONT VIVRE

5 PRINCIPES
FONDAMENTAUX

gricultura Bioldgica

o0s seg uintes principios:

3
st

CHARTE

%9n3 001188

PRINCIPE 1

UNE DEMARCHE D'AGRICULTURE PAYSANNE

peycanne locsle s..p.,mi.r.l.,
3 soutient le meintien. le pérennizstion et linstelletion,
5 .

% winazic dans une dynemique d taritaire =t de sobdarss,
3 accompagne la visbilits Soancmique des farmes partensires,
3 st ottentive aux conditians sociales da Factivits egricele.

PRINCIPE 2

UNE PRATIQUE AGRO-ECOLOGIQUE

Une AMAP soutiont uns sgricture respectususs des hommes, do I'smisonnerent ot do
Vanimel, an &
En parsouli

3 durable, diversifite ot adaptie su territaire, en mpture evec Fagro-chimie (ssns engrais
i pezticides chimiques de synthass,...} ot touts sntraprize d'appropristion mercantle

o vivent (senz OGM, ..J.

favarizant ls biodiversité vagitale at animals,

3
B

maintien

PRINCIPE 3

UNE ALIMENTATION DE QUALITE ET ACCESSIBLE

Une -
emironnemeniale.

Jes serais dune i

drun torrioire ot

stamun

PRINCIPE 4
000000000 00 00
UNE PARTICIPATION ACTIVE DANS

UNE DEMARCHE D’EDUCA‘HON POPULMRE
Une AMAP vise 5 créer loa condi

enjous agricoles et alimentaies, natammant par ls dsbat, i spprentizzages st s partsgs
des sevoirs. Elle -

3 worganias sur son da I b

5 veille & s pirannicetion et & la circulation da Finformation,
3 sherche & tréer une relstion d
" . logue, lo I 1o conti .

PRINCIPE 5



. _3R < 2
SNOPUR & ANt A% S p A SUE
ritbr e ok St L N e —r;’{///lT%? 1

Formas de comunicar estes valores ao mercado

> Criar uma marca coletiva e respetivos regimes de certificagdo e
controlo dos produtos e/ou de modalidades de CCA

» Informar através da rotulagem sobre a qualidade, frescura,
origem do produto, produtor, método de produgdo, carateristicas
especificas dos produtos, etc

>»Informar através da internet (site, redes sociais)

»Através da organizagdo de visitas/dias abertos nas exploragoes
para consumidores, media, etc.

»Organizar agoes de sensibilizagdo e educagdo para
consumidores/ decisores/stakeholders da cadeia alimentar sobre
0s CCA, os seus beneficios e impactos
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Beneficios dos Circuitos Curtos Agroalimentares

Produtores

* Melhorar escoamento dos produtos
* Reter uma % maior do valor acrescentado
* Ganhar autonomia na organizagdo da atividade

)Consumidores

* Acesso a produtos seguros e de qualidade (frecura, sabor, valor
nutricional)

- Oferta mais diversificada e de variedades e especialidades locais

+ Informagdo sobre a origem dos produtos e os métodos de
produgdo utilizados.



Beneficios dos Circuitos Curtos Agroalimentares

Ambiente

* Praticas culturais menos intensivas: menor poluigdo, menor consumo
energético
* Menor consumo de energia na conservagdo e transporte dos produtos

* Preservagdo da biodiversidade: diversidade cultural e utilizagdo de
variedades e ragas autotones

)Economia Local

- Dinamizagdo da economia local: criagdo de emprego e retengdo de
valor no territorio

* Manutengdo da atividade agricola em zonas desfavorecidas

- Reforgo da identidade cultural: promogdo da atratividade e do
potencial turistico
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Atores do Sistema AlimentarTerritorial

Produtores, grupos e
cooperativas de produtores

Organismos publicos,
Poder Local

'8

|‘:o

o Empresas de transformagdo
h .

Universidades, I&D Comércio local
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ﬁ Restaurantes

/

Consumidores
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Criagdo de um Projeto Alimentar Territorial

Parceria dos
Atores do
Sistema
Alimentar Local

Diagnéstico da
Alimentagdo do
Territério

Definicdo de
um Plano de
Acdo

Defini¢do de
Objetivos e de
uma Estratégia
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Como construir um projeto de CCA

* Planear e gerir a produgdo: adaptar a produgdo a
procura e modalidades de venda em CCA

Organizar a - Organizar o tempo de trabalho entre as
Oferta atividades de produgdo e de comercializagdo

* Planear e realizar investimento: alargamento ou
inicio de novas atividades

- Conhecer o mercado: os consumidores potenciais

Definir a e as suas preferéncias
Estratégia - Definir objetivos e plano de comercializagdo:
Comercial perfil de cliente; gama de produtos; modalidades

de venda em CCA; pregos de venda
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Como construir um projeto de CCA

Organizar
as Vendas

Promogado e
Marketing

* Montar a logistica (gestdo de encomendas,

preparagdo, transporte, venda)

* Organizar o espago de venda e/ou de

armazenamento dos produtos

- Gerir a carteira de clientes

* Criar relacdo e fidelizacdo dos clientes:

personalizada através de provas, visitas a
exploragdo, avaliagdo do nivel de satisfagdo, etc.

- Criar e comunicar a imagem do produto:

mensagem e suportes

» Participar em eventos e redes de comercializagdo
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@ Mombre de groupements Amap en aoit 2011
Trouvez I'amap la plus proche de chez vous :

www.reseau-amap.org/recherche-amap.php —— {{__, o
www.amap-idf.org > i f}nﬁ;,
Il est difficile d'avoir des chiffres précis dans tous les réseaux régionaux, 1J

aussi s'agit-il d'estimations pour 'Alsace, 'Auvergne, |a Bretagne, le Centre, |a Picardie et le Poitou-Charentes. N~
AP-amap Rambouillet
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Marca criada pela organizagdo "Chambres d'agriculture
que representa os atores do setor agricola, rural e
florestal.

A marca congrega cerca de 9000 agricultores que
praticam a venda direta e o agroturismo

r—GJ

Marchés des
Producteurs

|de Pays|

Mercados de produtores certificados da rede
"Bienvenue a la ferme" : 546 mercados nos 37
Departamentos da rede.

Criagdo de plataformas de venda direta pela internet,

com entregas nos pontos “drive fermier”
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Nombre de drive-fermiers en France : 236
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FARMA

National Farmers’ Retail & Markets Association

/

FARMERS

i~ . . . 1)
- Organizagdo cooperativa criada no Reino Unido
~em 2003 que associa os produtores envolvidos

na venda direta

* Mercados de produtores (farmers' markets)
» Venda na exploragdo (farm shops)

\

(/ FARMERS

Criagdo de um sistema de certifica¢do dos

' mercados de produtores

 1° mercado certificado em 2002

- Atualmente existem cerca de 200 mercados
certificados.

AN

OF THE YEAR

FARMA

AWARDS 2016

Papel determinante na criagdo de MP

Reconhecimento pelo governo do RU como a
organizagdo representativa dos FM e FS.



http://www.farma.org.uk/
http://www.farma.org.uk/
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Projeto iniciado em 2009 pela organizagdo
de agricultores italiana Coldiretti

(4
! Coldiretti
|

(ampagna Amica

Objetivo:criar um sistema alimentar italiano
servido por uma rede nacional de CCA

* Rede controlada pelos agricultores
* Produtos vendidos sob uma marca comum

- Sujeitos a uma carta de qualidade e um
sistema de controlo
- * Numa multiplicidade de modalidades de CCA

Projeto "Km zero" de promogdo do consumo de produtos
ustentdveis do territério

Criagdo de normas a nivel regional de apoio ao consumo

km de produtos KmO

Grande impacto na expansdo e estruturagdo dos CCA a
nivel nacional



http://www.campagnamica.it/Pagine/default.aspx
http://www.campagnamica.it/Pagine/default.aspx

A

exploragdo

Os
principios

o
Projeto
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* Quinta de famllla, em Mafra, 30ha de pera rocha
» Alteragdo do sistema de produgdo em 2007: introdugdo de

horticultura em MPB, de ar livre e em estufa.

- Etica na produgdo, qualidade dos produtos, sustentabilidade

ambiental e econdmica do projeto;

* Integragdo dos consumidores no projeto, estabelecendo com

eles uma relagdo de proximidade.

* Produzir uma gama diversificada de produtos em MPB;
+ Alargar a oferta através de parcerias com outros produtores;
- Vender diretamente ao consumidor em cabazes, mercados

bioldgicos, exploragdo, lojas, escolas;

» Diversificar as atividades: transformar os produtos,

confecionar pré-cozinhados, abertura de restaurante na
exploragdo.



Resultados
2009/2015

Fatores de
Sucesso
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+ Area: de 1 para 8 ha de ar livre e 5000 m? de estufa;

* Produtos: mais de 20 em cada estac¢do;

- Cabazes: de 1 para 400 a 500 por semana;

* Faturagdo anual: de cerca de 100 mil € para cerca de 1

milhdo de €;

» Emprego: de 4 para 20 postos de trabalho;
- Criagdo de uma marca reconhecida pelo mercado.

* A Oferta corresponde as expetativas dos consumidores

(qualidade, seguranga, diversidade; acessibilidade);

* Venda direta e diversificagdo dos canais de distribuicdo

(melhora escoamento e a rentabilidade);

- Diversifica¢do das atividades ( mais fontes de rendimento

e subida na cadeia de valor)

* Boa estratégia de marketing.
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Mercados de Produtores iniciados em 2012 por iniciativa do GAL Pinhal Maior
em parceria com as Autarquias do territério do Pinhal Sul.

Objetivo: aproveitar os excedentes agricolas das produgdes de pequena
escala, valorizando-as por forma a aumentar o rendimento familiar e dos
pequenos produtores.

Os mercados sdo organizados rotativamente no seqgundo domingo de cada
més. A participacdo é aberta aos produtores que tenham residéncia ou
exercam atividade num dos concelhos e cumpram o regulamento.

Participam em média cerca de 50 produtores. Tem havido boa adesdo dos
consumidores locais e regionais. A iniciativa ganhou notoriedade e tornou-se
imagem de marca do territorio.



http://www.pinhalmaior.pt/conteudos.php?id=81
http://www.pinhalmaior.pt/conteudos.php?id=81
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PROGRAMA DE
@ DESENVOLVIMENTO Medida 10 LEADER - CADEIAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS
S/ RURAL

Legislagdo - Portaria n.° 152/2016 (artigos 27.° a 34.°)

» Criagdo de circuitos curtos / cadeias curtas de
objeto distribuigdo / comercializagdo de proximidade
de produtos agricolas e transformados

. * Grupos de Agdo Local; Associagdes de desenvolvimento local
Beneficidrios ou constituidas por produtores agricolas; parcerias com pelo
menos 3 produtores; autarquias (para mercados locais)
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Medida 10 LEADER - CADEIAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS

* Realizado no territdorio do GAL e restante drea dos
concelhos desse territdrio e concelhos limitrofes, salvo os

Condigoes ; .

Al mercados locais e pontos de venda coletivos de estrutura
Acesso fixa
- Apresentem um plano de investimento com coeréncia
técnica, economica e finenceira

- Armazenamento, transporte e aquisicdo de pequenas
Tipologia estruturas de venda; agdes de promogdo, sensibilizagdo e
de acdes educagdo;  plataformas  eletrénicas e  materiais

promocionais; criagdo ou modernizagdo de infraestruturas
de mercados locais

Niveis e * Investimento minimo de 5.000€ e mdaximo de 200.000€
Taxas de * Apoios ndo reembolsdveis
Apoio - Limitado a 200.000€ por beneficidrio
* 50% do investimento total elegivel
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Medida 10 LEADER - CADEIAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS

- Candidatura apresentada por agrupamento ou organizagdo
de produtores

Critérios  * Qualidade da parceria (abrangéncia, representatividade
de dos intervenientes na cadeia curta local e dos produtores
Selecdo ha parceria)
* Ndmero de produtores participantes

» Contribuigdo da candidatura para os objetivos da
Estratégia de Desenvolvimento Local

- Estudos e projetos; consultoria; aquisi¢do de equipamneto
para preparagdo, embalagem e comercializagdo dos
produtos; aquisicdo ou adaptagdo de viatura; planos de
comercializgdo e agboes de promogdo; equipamento
informdtico e software; construgdo ou obras de adaptagdo
de edificios; outras despesas intangiveis associadas a
atividades comerciais

Despesas
Elegiveis
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